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Die Reanimation des ZB MED YouTube-Kanals. Eine
Erfahrungsgeschichte in 5 Kapiteln

The reanimation of the ZB MED YouTube channel. A story of experience

in 5 chapters

Abstract

The poster shows the five stages leading up to the professional estab-
lishment of the ZB MED YouTube channel. It outlines the ups and downs
along the way and names the most important aspects that need to be

taken into account when making YouTube films.
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Zusammenfassung

Das Poster stellt die funf Stationen bis zum professionellen Aufbau des
ZB MED-YouTube-Kanals dar. Es skizziert die Hohen und Tiefen auf dem
Weg bis dahin und benennt die wichtigsten Aspekte, die bei YouTube-

Filmen beachtet werden mussen.
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Die Reanimation des ZB MED
YouTube-Kanals

Videos sind aus der (Wissenschafts-)Kommunikation nicht
wegzudenken und auf der Videoplattform YouTube ohne
grofie technische Hlrden hochgeladen und verdffentlicht,
wo sie von vielen User:innen angeschaut werden kénnen
- theoretisch. In der Realitat sieht es jedoch oftmals an-
ders aus. Die Videos erreichen kaum Zuschauer:innen
und nach kurzester Zeit gehen sie in der Flut von Content
unter. Dabei sollte doch gerade YouTube als zweitgrofte
Suchmaschine helfen die Reichweite zu steigern und die
Inhalte an die relevanten Zieltruppen liefern.

Auch ZB MED kennt dieses Schicksal: Jahrelang existiert
der YouTube-Kanal von ZB MED, aber bekannt ist er
kaum, genauso wenig die Videos, die sich dort angesam-
melt haben. Das Poster (Anhang 1) erzahlt die Geschichte,
wie der ZB MED YouTube-Kanal - ein lange Zeit freundli-
ches Sammelsurium aus ein paar Tutorials und einigen
Filmen zum Suchportal LIVIVO - erfolgreich reanimiert
und mit neuem Leben geflllt wurde. Dabei folgt die Ge-
schichte den Stationen der klassischen Heldenreise
ausgelost durch die Herausforderung eines neu gedrehten
Videos zu Beginn der Corona-Krise, das nicht das gleiche
Schicksal ereilen sollte wie all die Videos zuvor und der
damit beginnenden Reise in die verzweigte Welt des
YouTube- und Video-Marketings. Schnell droht sie zu einer
erschlagenden Irrfahrt zu werden, begleitet von dem Ge-
fuhl nicht die richtigen Mittel zu finden. Erst das vierte

Kapitel mit seiner Ausarbeitung einer klaren Kanalstrate-
gie bringt den Ausweg.

Wichtige Inhalte sind dabei

* Contentmarketingstrategie

e Suchmaschinenoptimierung/SEO fur YouTube: On-
Page-Optimierung bei Videos

e Formate

e Technik

* Videogestaltung mit Pre- und Postproduktion, Fokus
Inhalt

e Musik

* Einblendungen

* Analyse

Es ist das ausgiebigste und zeitintensivste Kapitel, aber
auch das entscheidende und vor allem ist es nachhaltig.
Denn die erfolgreiche Reanimation des Kanals ist nicht
das Ende der Geschichte, vielmehr ist es der Auftakt zu
vielen weiteren Kapiteln des nun lebendigen YouTube-
Kanals, der, auf der Basis dieser Erfahrungsgeschichte
und vor allem mit Hilfe des Plans und der erarbeiteten
Strategie aus Kapitel vier, noch weiterwachsen soll, damit
die stetig wachsende Zahl der hilfreichen und interessan-
ten Videos auf dem Kanal auch die User:innen erreicht.
Zum ZB MED YouTube-Kanal: https://www.youtube.com/
user/ZBMED
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Anmerkung

Interessenkonflikte

Die Autorinnen arbeiten beide im Querschnittbereich
Marketing bei ZB MED und haben konzeptionell und
praktisch an dem ZB MED-YouTube-Kanal gearbeitet.
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